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■ Οι “∆ρόµοι της Ελιάς” είναι διαδροµές πολιτισµού αλλά και διαλόγου µε αφορµή την 
ελιά, είναι µια «γέφυρα» που ξεκινά από τη Μεσσηνία, την Ελλάδα και τη Μεσόγειο και 
επεκτείνεται σε όλες τις χώρες του κόσµου για να µεταφέρει τα µηνύµατα της ελιάς και 
την επιθυµία για επικοινωνία, συνεργασία και ειρηνική συνύπαρξη.

■ Οι «∆ρόµοι της Ελιάς», µια πρωτοβουλία βασισµένη στην αγάπη για ένα δέντρο που 
συµβολίζει την ειρήνη και την ευηµερία αλλά και στην επιθυµία για επικοινωνία και 
διάλογο, αναγνωρίστηκαν επίσηµα το 2003 από την Unesco ως «Παγκόσµια 
Πολιτιστική ∆ιαδροµή» και το 2006 από το Συµβούλιο της Ευρώπης ως «Μεγάλη 
Ευρωπαϊκή Πολιτιστική ∆ιαδροµή».

■ Από το 1998 µέχρι σήµερα έχουν πραγµατοποιηθεί ή προγραµµατιστεί στην Ελλάδα 
και σε διάφορες χώρες οδοιπορικά της ελιάς και πολυάριθµες εκδηλώσεις, όπως 
εκθέσεις φωτογραφιών και ζωγραφικής, πολιτιστικές και εµπορικές συναντήσεις, 
διαγωνισµοί, ενηµερωτικές ηµερίδες κ.α. καθώς και ενδιαφέρουσες εκδόσεις µε θέµα 
την ιστορία, τον συµβολισµό, τη σηµασία της ελιάς και την θρεπτική αξία των 
προϊόντων της

ΟΙ “∆ΡΟΜΟΙ ΤΗΣ ΕΛΙΑΣ’’
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Εισαγωγή

Ο Πολιτιστικός Οργανισµός “∆ρόµοι της Ελιάς” σε

συνεργασία µε τις εταιρίες Sopexa και MediaCo Fss,
διοργανώνει από τις 22 έως τις 26 Ιουνίου 2012 ένα µεγάλο
φεστιβάλ προβολής και προώθησης των ελληνικών

προϊόντων και της Ελλάδας ως τουριστικός προορισµός

στο Λονδίνο, µε αφορµή τους Ολυµπιακούς Αγώνες

«Λονδίνο 2012», που τελεί υπό την αιγίδα του Υπ.
Πολιτισµού και µε την υποστήριξη των φορέων ΠΑΣΕΓΕΣ

και ΣΕΒΙΤΕΛ.
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Η ανάγκη : Μια νέα εικόνα για την Ελλάδα! 

� Προβολή της Ελλάδας σαν ένα 
σύγχρονο και δυναµικό “ εθνικό 
brand”

� ∆ηµιουργία αισιόδοξων 
µηνυµάτων και θετικών 
προοπτικών

� Βελτίωση της εικόνας µας τόσο 
στο εσωτερικό όσο και στο 
εξωτερικό 

� Ενίσχυση της εξωστρέφειας και
ανάπτυξη των εξαγωγών

� Τόνωση της ελληνικής 
επιχειρηµατικότητας

� Προβολή της Ελλάδας ως 
γαστρονοµικός τουριστικός 
προορισµός
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Η ευκαιρία: Λονδίνο 2012 
Πόλος έλξης και δηµοσιότητας  

� Να υπενθυµίσουµε στην 
παγκόσµια κοινότητα τη σύνδεση 
του ελληνικού πολιτισµού µε την 
ιδέα του Ολυµπισµού και του   
΄΄Ευ Αγωνίζεσθαι΄΄

� Να ενισχύσουµε την εικόνα της 
Ελλάδας στην αγορά της                 
Μ. Βρετανίας αλλά και στην 
παγκόσµια κοινότητα  

� Να τονίσουµε την προαιώνια 
σχέση της ισορροπηµένης 
ελληνικής διατροφής µε τον 
Ολυµπιακό Αθλητισµό 

ΟΙ Ολυµπιακοί Αγώνες: ένα ισχυρό ελληνικό brand!
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Το concept “οι δρόµοι της ελιάς στο Λονδίνο’’

∆ιαγωνισµοί µαγειρικής µε 
κορυφαίους Έλληνες και 
Βρετανούς chefs , για το 
ευρύ κοινό και τους 
δηµοσιογράφους, 
προβολή και πώληση των 
συµµετεχόντων προϊόντων

Πολιτιστικές εκδηλώσεις
Εκθέσεις φωτογραφίας, 
κείµενα και εικόνες για την 
καταγωγή και σηµασία της 
ελιάς, εργαστήριο 
ζωγραφικής µε θέµα την 
ελιά για παιδιά και νέους

Ένα φεστιβάλ 
Ελληνικών γεύσεων, 
εικόνων και ήχων στην 
καρδιά του Λονδίνου την 
Coin Street, από τις 22 
έως τις 26 Ιουνίου, µε 
αυθεντικά προϊόντα από 
την ελληνική γη σ’ ένα 
χώρο 800m2

Συναντήσεις Β2Β
Οργάνωση στοχευµένων 
ραντεβού µε επαγγελµατίες 
του τουριστικού κλάδου και  
εισαγωγείς, αγοραστές µε 
στόχο να κλειστούν 
εµπορικές συµφωνίες 

VIP event µε καλεσµένους 
opinion  leaders, 
δηµοσιογράφους, bloggers, 
κριτικούς γεύσης, chefs, 
τουριστικούς πράκτορες

Προβολή των Ελληνικών 
τουριστικών προορισµών, 
και ξενοδοχείων
και των ανεξάντλητων 
εµπειριών που προσφέρουν 
στους επισκέπτες 
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Η εµπειρία της ελληνικής φιλοξενίας στο Λονδίνο

Αυθεντική 
ελληνική 
διασκέδαση

µε µουσικά  
ακούσµατα

Γευσιγνωσίες 
προϊόντων

της ελιάς και 
οινογνωσίες 

Ελληνική 
φιλοξενία 

Στιγµές χαλάρωσης, 
κάτω από τα 
ελληνικά ελαιόδεντρα 
µε φόντο το 
απέραντο ελληνικό 
γαλάζιο

Ένα υπέροχο 
ταξίδι στους 
ελληνικούς 
προορισµούς 
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Που; Στο Coin street  - Riverside walkaway Grass 

http://www.coinstreet.org

� H Coin Street, στη καρδιά του 
Λονδίνου δίπλα στο Βρετανικό Εθνικό 
Θέατρο. 

� Ένας από τους γνωστότερους 
τουριστικούς πεζόδροµους του 
Λονδίνου κατά µήκος του Τάµεση, απ’ 
όπου διέρχονται περίπου 100.000
πολίτες (πεζοί) ηµερησίως και 
20.000.000 περίπου το χρόνο. 

«Riverside Walkaway Grass», Coin Street
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THE TASTE OF GREECE COMES TO LONDON! 

Προ - Μακέτα του ελαιώνα των ∆ρόµων της Ελιάς
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Προσχέδιο του χώρου

Παντοπωλεία 

είσοδος

Κεντρικός χώρος εκδηλώσεωνΟθόνη 

Αποθηκευτικοί χώροι 

Οθόνη 
Οθόνη 

Ο ελαιώνας

Ελληνικές αποδράσεις 

Κεντρικό µπαρ
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4 άξονες δράσης 

Γνωριµία µε τα 
ελληνικά προϊόντα 
για το ευρύ κοινό

Πρό(σ)κληση
θετικής 

δηµοσιότητας για 
την Ελλάδα και τα 
ελληνικά προϊόντα 

Πλατφόρµα για 
εµπορικές συµφωνίες
για τους εξαγωγείς και 
επαγγελµατίες του 
τουριστικού κλάδου

Taste of Greece 
comes to London

Ενδυνάµωση της 
εικόνας της Ελλάδας 

της ελιάς ως 
τουριστικός 
προορισµός
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Άξονας 1 - Ενδυνάµωση της εικόνας της Ελλάδας 
και των τουριστικών προορισµών 

■ ∆υναµική προβολή της ποικιλίας των τουριστικών 
προορισµών, των επιλογών αλλά και των εµπειριών που 
προσφέρουν  σε 600.000 περίπου διερχόµενους πολίτες
αλλά και σε εκατοµµύρια τηλεθεατών και αναγνωστών.  

■ Οι επισκέπτες θα:
► Γνωρίσουν καλύτερα την Ελλάδα και θα 

βιώσουν την ελληνική φιλοξενία
► Πραγµατοποιήσουν ένα “εικονικό ταξίδι” στους 

ελληνικούς προορισµούς

► Θα ανακαλύψουν µια γοητευτική αλλά άγνωστη 
στο ευρύ κοινό όψη της Ελλάδας, την Ελλάδα 
της Ελιάς

► Παρακολουθήσουν παρουσιάσεις, προωθητικά 
βίντεο και θα λάβουν πληροφοριακό υλικό.

■ Μια ευκαιρία για τις Περιφέρειες, τους ∆ήµους αλλά 
και τους  Έλληνες Ξενοδόχους να ενισχύσουν την 
εικόνα τους στην αγορά της Μ. Βρετανίας αλλά και να 
συσφίγξουν τις σχέσεις τους, µε τους επαγγελµατίες της 
αγοράς ε     

Στόχος:Ανατροπή της αρνητικής δηµοσιότητας, ενίσχυση 
της εικόνας της Ελλάδας και αύξηση των κρατήσεων 
τελευταίας στιγµής (last minute bookings).
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Άξονας 2. Γνωριµία µε τα ελληνικά προϊόντα
για το ευρύ κοινό - Προβολή & Άµεσες πωλήσεις

■ Σε ένα θεαµατικό σκηνικό ενός ελληνικού ελαιώνα, θα 
στηθούν µικρά παραδοσιακά παντοπωλεία µε ξύλινους 
πάγκους και ράφια απ’ όπου οι παραγωγοί θα κερνάνε 
και θα πωλούν τα προϊόντα τους. Θα δηµιουργηθεί µια 
εικόνα αυθεντικά ελληνική, γιορτινή που θα κινητοποιεί 
συναισθηµατικά το κοινό και θα το κάνει να «ταξιδέψει» 
στη χώρα µας…

Στόχοι: 

► Προβολή των προϊόντων

► Γνωριµία µε τις  γεύσεις 

► Εξοικείωση µε τους τρόπους κατανάλωσης

► Άµεσες πωλήσεις

■ Στον ίδιο χώρο ο πολιτιστικός οργανισµός ‘’∆ρόµοι της 
Ελιάς’’ θα διοργανώσει έκθεση φωτογραφίας, εργαστήρι 
ζωγραφικής για παιδιά, όλα µε θέµα την Ελιά, 
γευσιγνωσίες  παραδοσιακών εδεσµάτων
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■ Για τους επαγγελµατίες της τουριστικής αγοράς, η 
MediaCo FSS θα οργανώσει Β2Β συναντήσεις µε 
T.Os, ταξιδιωτικούς πράκτορες, DMCs & events 
organizers.

■ Για τους εξαγωγείς, παραγωγούς, ενώσεις, η 
Sopexa θα οργανώσει στοχευµένα ραντεβού µε 
εισαγωγείς, χονδρέµπορους και διανοµείς, µε 
στόχο τα ελληνικά προϊόντα να διεισδύσουν στην 
τοπική αγορά και στα ράφια των Σ/Μ

■ Μια ευκαιρία για τους Έλληνες επιχειρηµατίες:

� Να προβάλλουν τις εταιρίες και να προωθήσουν 
τα προϊόντα τους µέσα σε ένα χαρούµενο, 
φιλόξενο ελληνικό περιβάλλον στην καρδιά του 
Λονδίνου

� Να ενδυναµώσουν τις ήδη υπάρχουσες εµπορικές  
σχέσεις µε τους πελάτες τους

� Να κλείσουν καινούργιες εµπορικές συµφωνίες

Άξονας 3 
∆ηµιουργία πλατφόρµας για συναντήσεις Β2Β
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Άξονας 4. Πρό(σ)κληση θετικής δηµοσιότητας για την Ελλάδα 
και τα Ελληνικά προϊόντα

■ Παρουσιάσεις των ελληνικών προορισµών από γνωστούς 
Βρετανούς δηµοσιογράφους, διαµορφωτές της κοινής γνώµης 

■ VIP event µε καλεσµένους διαµορφωτές κοινής γνώµης, 
δηµοσιογράφους, κριτικούς γεύσης, chefs, µε στόχο να γίνουν 
κοινωνοί, πρεσβευτές της Ελλάδας ως τουριστικός 
προορισµός και των προϊόντων µας 

■ Events µε τους µοτοσικλετιστές chefs των ‘’∆ρόµων της 
Ελιάς’’ , που θα µαγειρεύουν παραδοσιακά ελληνικά πιάτα και 
µε 2 πολύ γνωστούς chefs, ένα Άγγλο και ένα Έλληνα οι 
οποίοι θα µαγειρεύουν live µπροστά στο ευρύ κοινό: 

� Χρησιµοποιώντας ελληνικά προϊόντα και εξοικειώνοντας 
το µε την χρήση τους στην κουζίνα, µε στόχο να ενταχθούν 
στις καθηµερινές γαστρονοµικές του συνήθειες

� Προβάλλοντας την ποικιλία, την ποιότητα, τα 
πλεονεκτήµατα της ελληνικής διατροφής, την ελληνική 
γαστρονοµική κουλτούρα, το ελληνικό τραπέζι!

■ Στόχο αποτελούν
• η προσέλκυση των ΜΜΕ 
• η πρό(σ)κληση δηµοσιότητας
• η δηµιουργία βάσης για το χτίσιµο σχέσεων µε τα 

τοπικά δίκτυα 
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Πρόγραµµα επικοινωνίας

■ Αναµενόµενος αριθµός επισκεπτών για 5 ηµέρες: 600.000
■ Αποστολή 4 αναλυτικών δελτίων τύπου µε σχετικό video σε 

15.000 δηµοσιογράφους 
■ Προβολή της ενέργειας σε τηλεοπτικά δίκτυα BBC, ITV, BBC 

World, Reuters, CNBC, Bloomberg, MTV κ.α.
■ Προβολή στις εθνικές και τοπικές εφηµερίδες και στις 

ιστοσελίδες τους, Times, Guardian, Independent, Mail, 
Metro, Evening Standard κ.α. 

■ Σε ραδιοφωνικούς σταθµούς, LBC, Capital, Heart FM κ.α
■ Στις ιστοσελίδες: 

www.qype.co.uk,www.viewlondon.co.uk,golondon.about.com, 
www.timeout.com/london/around-town, www.visitlondon.com, 
mallsecrets.co.uk, www.cousinsentertainment.com, www.tntmagazine.com, 
log.toptable.com, www.myshepherdsbush.co.uk/event, www.theaa.com, 
www.lbc.co.uk/events, www.allinlondon.co.uk, www.britevents.com/, 
london.angloinfo.com/information/whatsonevent

■ Προώθηση της ενέργειας  για 2 εβδοµάδες στην ευρύτερη 
περιοχή του Southbank και του Waterloo µε ανάρτηση 
αφισών 1m Χ 1,5m

■ Προβολή µέσω των social media, facebook & twitter µε 
συµµετοχή σε διαγωνισµό µε έπαθλα: 7 εβδοµαδιαία ταξίδια 
στην Ελλάδα και 100 παραδοσιακά προϊόντα
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Πολιτισµός, Τουρισµός, Γαστρονοµία
στην Ελλάδα του σήµερα! 
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Λίγα λόγια για τη SOPEXA

■ Μετά από 50 χρόνια δυναµικής πορείας στο εθνικό marketing των γαλλικών τροφίµων, 
ποτών και Lifestyle η Sopexa αξιοποιεί πλέον  την εµπειρία και το παγκόσµιο δίκτυό 
της σε 43 ξένες αγορές, για την προώθηση των ελληνικών προϊόντων.

■ Στόχος του Οµίλου SOPEXA είναι η ανάπτυξη των εξαγωγών και το άνοιγµα νέων 
αγορών για την Ελλάδα και τα ελληνικά προϊόντα, σύµφωνα µε το µοντέλο που 
δηµιούργησε για τη γαλλική γαστρονοµία, ανεβάζοντας τη Γαλλία στις πρώτες θέσεις 
των εξαγωγικών χωρών διεθνώς και  αναδεικνύοντάς την ως τον πρώτο γαστρονοµικό 
τουριστικό προορισµό.
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Λίγα λόγια για τη mediaCo Fss

■ Με έδρα το Λονδίνο και συνεργάτες σε 10 χώρες (Ελλάδα, Κύπρο, Τουρκία, Ιταλία, Ισπανία, Σουηδία, 
Γαλλία, Γερµανία, Ιαπωνία και Ν.Κορέα), η MediaCo FSS παρέχει υπηρεσίες πλήρους υποστήριξης σε 
όλους τους πελάτες της.

■ Με τρία διακριτά αλλά συνεργαζόµενα τµήµατα: 1) FILMING, 2) TRAVEL PR, 3) EVENTS 
MANAGEMENT, η εταιρεία µας έχει κερδίσει την εµπιστοσύνη: α)  των σηµαντικότερων τηλεoπτικών 
δικτύων (ΒBC, ITV, CHANNEL FOUR), που µας αναθέτουν καθηµερινά τις παραγωγές τους, β) 
οργανισµών τουρισµού, δήµων, ξενοδοχειακών µονάδων αλλά και αεροπορικών εταιρειών, που 
εφαρµόζουν την στρατηγική εξωστρέφειας που εµείς προετοιµάζουµε, γ) ποικίλων εταιρειών, που 
επιλέγουν τη ΜediaCo FSS για την οργάνωση εκδηλώσεων(open air events), ανοικτών για το κοινό, τα 
οποία προσελκύουν το ενδιαφέρον των πολιτών και τα φώτα της δηµοσιότητας. 

■ Στόχος µας είναι να ξεπερνάµε τις προσδοκίες κάθε πελάτη µας, προσφέροντας αποτελεσµατικές και 
υψηλού επιπέδου υπηρεσίες, µε ταχύτητα, εξειδίκευση, ευελιξία και επαγγελµατισµό. 

■ Η φιλοσοφία µας στηρίζεται στην καινοτοµία, την ευελιξία, την απόλυτη προσοχή στην λεπτοµέρεια και 
τον ενθουσιασµό! Η συνέπεια και η επιτυχία σε κάθε εκδήλωση που αναλαµβάνουµε είναι για εµάς 
δέσµευση. 




